Приложение 2

Учебно-методический совет по журналистике

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова

ПРИМЕРНАЯ  ПРОГРАММА

Наименование дисциплины

ОСНОВЫ РЕКЛАМЫ И ПАБЛИК РИЛЕЙШНЗ В СМИ

Рекомендуется для направления подготовки 031300 «Журналистика»

Квалификация (степень) выпускника бакалавр
Москва, 201_ г.

1. Цели и задачи дисциплины
Изучение одной из форм массовых коммуникаций, обеспечивающей продвижение товаров и услуг от производителя к потребителю; изучение функций, видов, средств рекламы, рекламного менеджмента в условиях формирования и развития рынка в России применительно к рекламе в средствах массовой информации; овладение знаниями специфики работы паблик рилейшнз (ПР) в редакционном коллективе.
2. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: знание основ рекламной деятельности в СМИ (содержательный, правовой и экономический аспекты), представление о технологии текстового и внетекстового продвижения материалов СМИ; знание основ паблик рилейшнз (связей с общественностью) в сфере СМИ – по ФГОС ПК-35, ПК-36, ПК-37.
В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: сущностные функции рекламы, процесс рекламной деятельности, виды рекламы, реклама в периодической печати, реклама на радио, реклама на телевидении, реклама в Интернете, организация работы рекламных структур в СМИ; понимать специфику деятельности структур по связям с общественностью в редакционном коллективе;
Уметь: подготовить текст рекламного сообщения, организовать и провести рекламную кампанию, исполнять обязанности рекламного менеджера в редакционном коллективе; организовать ПР-акции редакционного коллектива, подготовить тексты для пресс-бюро и пресс-службы;
Владеть: технологиями печатной, аудио, телевизионной и Интернет рекламы, навыками организации ПР-акций в редакционных коллективах и их текстового оформления.
3. Содержание дисциплины
1) Реклама.
1.1. Сущность и функции рекламы.

1.2. Процесс рекламной деятельности.

1.3. Целевая аудитория рекламы.

1.4. Виды рекламы.

1.5. Реклама в периодической печати.
1.6. Реклама на телевидении.
1.7. Реклама на радио.

1.8. Формообразование в рекламе.

1.9. Организация работы рекламного агентства.

1.10. Рекламная служба в СМИ.

1.11. Политическая реклама.

1.12. Социальная реклама.

1.13. Реклама в структуре паблик рилейшнз.

1.14. Эффективность рекламы.

2) Паблик рилейшнз
2.1. Цели, функции, принципы деятельности паблик рилейшнз.

2.2. Институты паблик рилейшнз.

2.3. Корпоративные отношения: механизм деятельности паблик рилейшнз.

2.4. Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций.

2.5. Анализ и прогноз в структуре паблик рилейшнз.

2.6. Имидж и пути его формирования средствами паблик рилейшнз.

2.7. Технологии паблик рилейшнз.

2.8. Взаимодействие со средствами массовой информации («медиарилейшнз»).

2.9. Рекламные компоненты ПР.

2.10. Управление кризисными ситуациями средствами ПР.

2.11. Организация и проведение ПР-кампаний.

2.12. Основные сферы ПР-деятельности.

2.13. Эффективность связей с общественностью.

2.14. Тенденции развития ПР в условиях общественной модернизации России.
4. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины:

а) основная литература
Горохов В.М., Комаровский В.С. Связи с общественностью (паблик рилейшнз). – М., 1997.

Гринберг Т.Э. Политические технологии: ПР и реклама: Учебное пособие. – М., 2005.

Евстафьев В.А. Журналистика и реклама: основы взаимодействия. - М., 2001.

Калиберда Е.Г. Связи с общественностью в экономике. - М., 2008.

Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. – М., 2000.

Ученова В.В. Философия рекламы. – М., 2003.

Федотова Л.Н. Паблик рилейшнз и общественное мнение. – М., СПб, 2003.

Федотова Л.Н. Реклама в социальном пространстве. – М., 1996.
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