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1. Цели и задачи дисциплины
Дисциплина «Экономика и менеджмент СМИ» предназначена для формирования у студента общих представлений о принципах экономического функционирования СМИ, современном состоянии медиаиндустрии в России и за рубежом, ключевых законах медиаэкономики, экономических особенностях различных сегментов рынка СМИ (газетного, журнального, радио, телевидения, онлайновых СМИ), основных видах медиапредприятий и моделях их развития, специфических особенностях медиаменеджмента.

2. Требования к результатам освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: знание об основных экономических регуляторах деятельности СМИ в условиях рыночных отношений (процессах и источниках формирования бюджета медиапредприятий, их финансовой и ценовой политике), основ менеджмента в СМИ; умение осуществлять сбор, анализ предварительной информации, необходимой для разработки медиапроекта; способность участвовать в разработке и коррекции концепции СМИ (издания, канала, передачи и пр.), его модели, формата, разрабатывать авторский медиапроект; обеспечивать (в соответствии с должностными обязанностями) продвижение медиапродукта  на  информационный рынок, его информационно-рекламную поддержку – по ФГОС ПК-18, ПК-20, ПК-44, ПК-45, ПК49.
В результате изучения дисциплины студент должен: 

Знать: суть экономических процессов и экономических отношений, иметь представление об экономических регуляторах и факторах деятельности предприятий с различными формами собственности; основы менеджмента в СМИ;
Уметь (владеть): ориентироваться в экономических аспектах функционирования СМИ (процесс и источники формирования бюджета газетных или журнальных редакций, теле-, радиокомпаний, финансовая и ценовая политика, рекламная деятельность и т.п.); учитывать экономическую составляющую в своей профессиональной деятельности; выполнять менеджерские функции в рамках должностных обязанностей.

1) 3. Содержание дисциплины
2) Экономическая природа СМИ.
3) Специфика рынка СМИ.
4) Экономические особенности печатных СМИ.
5) Экономические особенности электронных СМИ.
6) Финансирование медиапредприятия.
7) Управление медиапредприятием.
4. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины:

а) основная литература

Браун Д., Куол У. Эффективный менеджмент на радио и телевидении. Т. 1,2. – М., 2001.

Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. – М., 2003. 

Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ. – М., 2008
Землянова Л.М. Коммуникативистика и средства информации: англо-русский толковый словарь концепций и терминов. – М., 2004.
Иваницкий В.Л. Назаров А.А. Щепилова Г.Г. Основы медиамаркетинга. – М., 2007.

Иваницкий В. Л. Бизнес-план редакции. Рабочая тетрадь главного редактора. – М., 1999.

Кийт М. Радиостанция. – М, 2001.

Кирия И.В. Зарубежный медиамаркетинг. – М., 2006. 
Назайкин А.Н. Медиапланирование на 100%. – М., 2007 
Основы медиабизнеса. / Под ред. Е.Л. Вартановой. – М., 2009.  

Репкова Т. Новое время. Как создать профессиональную газету в демократическом обществе. – М., 2004.
Средства массовой информации России. / Под ред. Я.Н. Засурского. – М., 2006.
Финк К. Стратегический газетный менеджмент. – М., 2004.
Фомичева И.Д. Социология СМИ. – М., 2009.
Щепилова Г.Г. Реклама в экономической структуре СМИ. – М., 2006.
Энциклопедия мировой индустрии СМИ. Под. ред. Е.Л. Вартановой. – М., 2006.
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