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1. Цели и задачи дисциплины
Ознакомление с проблематикой социологии журналистики, с социологическими подходами к изучению и оценке функционирования СМИ, основными методами сбора и анализа необходимой информации, применяемыми в редакционной работе и в исследованиях специальных центров, результатами социологических исследований печати, телевидения, радио, интернет-СМИ.
2. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: знакомство студентов с проблематикой социологии журналистики, формирование его социологической грамотности и культуры, способности применять социологические подходы, знания и методы в редакционной работе – по ФГОС ОК-14, ПК-14, ПК-16, ПК-43, ПК-44, ПК-45, ПК-50, ПК-52, ПК-53, ПК-55.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: сущность СМИ как вида социальной коммуникации и социального института, ориентироваться в их функциях, содержании ролей основных участников процесса производства, потребления и распространения информации; понимать суть взаимодействия СМИ и аудитории, социальный смысл участия общества в коммуникации; быть осведомленным относительно направлений, содержания и методов теоретических и эмпирических исследований СМИ;
Уметь: находить и использовать источники данных о функционировании СМИ и на основе их анализа оценивать деятельность конкретных каналов и изданий;

Владеть: навыками формирования заказа на проведение исследований специальными центрами, а также (в рамках редакционных возможностей) сбора социологической информации об аудитории.
3. Содержание дисциплины
1) Объект и предмет социологии журналистики.
2) Социальные функции СМИ.
3) СМИ в процессе обмена капиталами.
4) История отечественной социологии СМИ.
5) Эмпирические исследования СМИ: процедура и методы.
6) Направления эмпирических исследований.
4. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины:
а) основная литература
Бурдье П. О телевидении и журналистике. – М., 2002.
Массовая информация в советском промышленном городе. – М., 1980.
Свитич Л.Г., Ширяева А.А. Российский журналист и журналистское образование: социологические исследования. – М., 2007.

Соколов А.В. Метатеория социальных коммуникаций. – СПб, 2001.
Социология журналистики: Учебное пособие / Под ред. Корконосенко С.Г. – М., 1998.
Фомичева И.Д. Индустрия ретингов. Введение в медиаметрию: Учеб. пособ. – М., 2004.
Фомичева И.Д. Социология СМИ: Учеб. пособ. – М., 2007.

Ядов В.А. Стратегия социологического исследования. Описание, объяснение, понимание социальной реальности. – М, 2005.
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