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МОДА И СТИЛЬ ЖИЗНИ В СМИТема номера:

Мы сидели с Эвелиной Хром-
ченко за чашкой облепихового чая 
в «Кофемании» и обсуждали пер-
спективы создания специализации 
по журналистике о моде на факуль-
тете журналистики. Наш неспеш-
ный и вполне гламурный разговор 
неожиданно приобрел остроту. 
«Красивое женское платье имеет 
государственное значение», – ска-
зала Эвелина. Я улыбнулась. Эве-
лина, почувствовав, что я, видимо, 
отнеслась несерьезно к ее словам, 
заговорила о важности успешных и 
счастливых женщин для экономики 
России и современной российской 
идентичности. К тому же журналы 
о моде, программы о стиле жиз-
ни, сайты о красоте и элегантности 
для женщин, мужчин и даже детей – 
большой сегмент на рынке тру-
да, для которого всегда требуются 
не просто журналистские руки, но 
креативные специалисты, разби-
рающиеся как в потребительских 
брендах, так и в искусстве, эстетике, 
современных тенденциях моды.

И тут я поняла, что настало вре-
мя уговаривать Эвелину придти на 

родной ей журфак и начать препо-
давать нашим студентам. 

С той поры прошло лишь не-
сколько месяцев, и со следующего 
учебного года на факультете журна-
листики открывается бакалаврская 
профилизация «Мода и стиль жизни 
в СМИ», которую возглавила извест-
ный эксперт этой области, культовый 
редактор журнала L'Officiel и веду-
щая самого приятного и популярного 
приговора – «Модного» – на «Первом 
канале» Эвелина Хромченко. Уже в 
2012-2013 учебном году, разраба-
тывая эту учебную программу, она 
прочла нашим студентам курс « Жур-
нал моды: создание и управление». 
В перспективе – подготовка журна-
листов, редакторов, рекламистов, 
специалистов по связям с обще-
ственностью для весьма и весьма 
востребованных аудиторией изда-
ний, программ, видеосюжетов.

…Я всегда догадывалась, что 
внешне самые простые в жизни вещи 
требуют больших усилий. Стильная 
внешность русских красавиц, кото-
рые, безусловно, составляют гор-
дость России, – из этого ряда. Теперь 
я знаю: чтобы помочь стать счастли-
выми нашим современницам и со-
временникам, надо правильно и про-
фессионально говорить о моде и сти-
ле жизни. Этому теперь учит журфак. 

Елена Вартанова

КОЛОНКА РЕДАКТОРА

«Красивое женское платье 
имеет государственное зна-
чение», – сказала Эвелина 
Хромченко, имея в виду значе-
ние самоощущения российских 
женщин для развития России.
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Некоторые относятся к журнали-
стике моды с предубеждением. 
Что вы думаете об этом? 
Человека вне моды не существует. 

Ежедневно каждый человек на пла-

нете одевается перед тем, как вый-

ти из дома. Надевая свой костюм, 

он, возможно, сам не желая того, 

делает свой модный выбор: даже 

если предельно сузить этот выбор, 

человек не сможет выйти за рамки 

как минимум трех вариантов – оде-

ваясь, он может быть старомодным, 

современным или авангардным. Вы 

только вдумайтесь в это: каждый 

человек на планете Земля! А нас 

более 7 миллиардов.

Журналистика моды – точно такая 

же отрасль журналистики, как любая 

другая. Каждый профессиональный 

журналист обязан вовремя и в срок 

донести до своей аудитории правду 

о новостях в той сфере, на которой 

специализируется. Новости проис-

ходят не только в сферах политики 

или сельского хозяйства, здравоох-

ранения или образования. Новости 

происходят в любой сфере челове-

ческой деятельности, а значит, и 

в моде тоже. А если есть новости, 

значит, должны быть и журналисты, 

которые их освещают. И эти журна-

листы должны быть профессиона-

лами в своем деле. 

Совокупный тираж прессы, посвя-

щенной вопросам моды и стиля 

жизни, впечатляет. Так что необхо-

димость в подготовке кадров в этой 

сфере журналистики очевидна, 

и решение декана журфака МГУ 

Елены Леонидовны Вартановой 

открыть модуль бакалавриата 

«Журналистика моды и стиля жиз-

ни» и мою мастерскую «Журнал 

моды: создание и управление» – 

более чем своевременно. Глянце-

вая пресса является влиятельной 

частью медиаиндустрии, и ей нуж-

ны свежие кадры.

Какими навыками должен 
обладать модный журналист? 
Существует предвзятое мнение, 

что критики кино, театра, арта – это 

неудачливые режиссеры, актеры 

или художники. Критики моды прак-

тически никогда не были замечены 

в провалившейся карьере моделье-

ров. Журналист, пишущий о моде, – 

это всегда специалист, который 

пришел с другой стороны, человек 

не шьющий, а пишущий. Возможно, 

это связано с тем, что поучение не 

является основной задачей журна-

листа моды. В журналистике моды 

не тратят место на полосе на кри-

тику как таковую, ведь любая кри-

тика – это реклама: таким образом 

журналистика моды пишет не про-

сто о качественном с эстетической 

точки зрения, она пишет только о 

лучшем. Разгромные статьи ушли 

в графоманские блоги, журналы 

экономят место на полосе для того, 

чтобы дать как можно больше дей-

ствительно интересных новостей. 

Таким образом, журналист моды и 

стиля жизни должен великолепно 

знать свой предмет и уметь описать 

его в заданном формате. 

На Ваш взгляд, есть ли будущее 
у журналов моды, не вытеснит ли 
их с медийного рынка Интернет? 
Помните, отрицательный персонаж 

из фильма «Москва слезам не ве-

рит» утверждал, что вскоре не бу-

дет ни газет, ни кино, ни театров, а 

будет одно сплошное телевидение? 

Сейчас то же самое говорят об 

Интернете. Мол, уйдут в прошлое 

бумажные носители, закроются 

театры и кинотеатры, умрет теле-

видение, а останется только Интер-

нет. Все будет: и газеты, и книги, и 

журналы моды тоже никуда не ис-

чезнут. Лично я очень люблю эти 

красивые глянцевые прямоуголь-

ники, которые пахнут дорогой бу-

магой, качественной типографской 

краской, а иногда и духами. Тем не 

менее отдаю себе отчет в том, что 

журналам моды придется видоиз-

меняться – и не только потому, что 

их производство в нынешнем виде 

станет невыгодным из-за высокой 

себестоимости. Изменится сам 

язык, жанры, системы подачи, ил-

люстрирования – под воздействи-

ем прогресса, требований времени, 

новой аудитории.

Эвелина Хромченко, журналист, телеведущая, руководитель авторской мастерской 

«Журнал моды: создание и управление» и модуля бакалавриата 

«Журналистика моды и стиля жизни» на факультете журналистики МГУ

«В журналистике моды роль личности имеет первостепенное значение» 



Индустрия глянцевых жур-• 
налов является важнейшим 
элементом потребительского 
общества. Однако практиче-
ская реализация философии 
потребления в настоящее 
время дает сбои, так как 
в мире ширится понимание 
гибельности «потребления 
без границ» для будущего 
человечества. Параллельно 
быстро развиваются цифро-
вые информационные техно-
логии, теснящие глянцевые 
журналы на рынке.

Журналы моды изобилуют • 
многочисленными заимство-
ванными словами: Маст-
хэв – тенденции сезона, 
которые обязательно должны 
присутствовать в гардеро-
бе; Ласт-сизон – потеряв-
ший актуальность маст-хэв; 
Фэшиониста – человек, 
маниакально следящий за 
всеми модными тенденциями, 
одержимый модой; Тотал-
лук – образ, полностью иден-
тичный, показанному на поди-
уме; Реплика – качественно 
выполненная подделка (фейк, 
копия) под оригинальную ди-
зайнерскую вещь; Трендсет-
тер – человек, установивший 
прецедент для новых культур-
ных тенденций, основавший 
некое новшество; Винтаж – 
оригинальная вещь предыду-
щего поколения, не моложе 
20 лет, в которой четко про-
сматривается «писк моды» 
и пик стиля времен ее соз-
дания; От-кутюр – швейное 
искусство высокого качества; 
Прет-а-порте – модели одеж-
ды, которые производятся 
большими партиями
и продаются в бутиках, при-
надлежащих салонам «высо-
кой моды» и крупным универ-
сальным магазинам.

Среди негативных эффектов • 
глянцевых СМИ исследова-
тели называют понижение 
самооценки и развитие 
заболеваний, связанных с 
употреблением пищи (анорек-
сия, булемия). По данным ис-
следований Rader Programs, 
73 % девочек-подростков, 
принимавших таблетки для 
похудения, являлись посто-
янными читателями женских 
журналов. 

Факты:
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Источники: TNS, NRS, май – октябрь 2011 / май – октябрь 2012

Источники: Интегрум, 2013

ТОП-20 ежемесячных журналов по аудитории одного номера 

(AIR, Россия)

Освещение темы моды и стиля жизни в СМИ в 2013 г. 



МедиаТренды
ТЕМА НОМЕРА

4

Основная проблема журналистики о 

моде в России, на мой взгляд, заклю-

чается в том, что, начав развиваться 

в середине 1990-х годов, она так и не 

стала весомой частью авторитетных 

СМИ и в ее рамках так и не развилась 

хоть сколько-нибудь представительная 

профессиональная модная критика.

Главной «пропиской» журналисти-

ки о моде в России являются глян-

цевые журналы и блогерский Ин-

тернет. Задача первых – освещать 

моду, прежде всего как явление, 

связанное с потреблением. Их за-

висимость от рекламодателей не 

подразумевает критики как таковой. 

Что касается интернет-изданий, то 

они находятся под влиянием блого-

сферы и их тематика также сводит-

ся к потреблению (что купить, как 

носить), светской хронике (стиль 

звезд и подражание ему) и саморе-

кламе («я и мой стиль»). Заметим, 

что на этих пространствах господ-

ствуют некомпетентность, общее 

гуманитарное невежество и безгра-

мотность. В свою очередь, печатные 

и электронные издания информа-

ционной, аналитической и деловой 

направленности или отводят моде 

место в рубриках светской хроники, 

или же преподносят ее как объект 

искусствоведческого интереса. В то 

время как в странах с развитым 

рынком СМИ серьезная модная 

критика освещает моду как одну 

из форм самовыражения личности 

и как явление, отражающее соци-

альные, экономические, культурные 

тенденции современной жизни. При 

этом она успешно сосуществует 

с глянцевыми изданиями и блога-

ми, хотя и уступает последним все 

больше. Один из авторитетнейших 

обозревателей моды в мире, Сьюзи 

Менкес, много лет является посто-

янным автором International Herald 

Tribune – международной «версии» 

New York Times. Уже несколько де-

сятилетий воскресное издание New 

York Times выпускает приложение 

Style о моде, дизайне и стиле жиз-

ни. Во Франции авторитетная газета 

Express издает еженедельное прило-

жение Express Styles, посвященное 

моде.

Изначально развитие журналистики 

о моде в России также предполага-

ло сосуществование различных на-

правлений. Первыми к теме моды 

обратились именно авторитетные 

газеты – так, уже с 1992 г. «Неза-

висимая газета» дважды в месяц 

отводила моде тематическую стра-

ницу. Однако ожидания эти оправ-

дались лишь отчасти. Вот только 

некоторые из причин: зачаточное 

состояние отечественной инду-

стрии моды, которая не является 

хоть сколько-нибудь серьезным па-

раметром экономики и обществен-

ной жизни, узкий и специфический 

«класс» потребителей моды, отсут-

ствие традиции интереса к самому 

предмету моды, кроме чисто прак-

тического. И наконец, малочислен-

ность профессиональных журнали-

стов, специализирующихся на этой 

теме. Их подготовка может стать 

одним из факторов, которые изме-

нят к лучшему данную ситуацию.

Илектра Канестри, журналист, обозреватель и аналитик моды 

Серьезная и компетентная журналистика о моде – мечта, не ставшая реальностью

МОДА И СТИЛЬ ЖИЗНИ В СМИ

Татьяна ЕжоваЛидия ОрловаИлектра Канестри
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Еще четверть века назад журнали-

стов, пишущих о моде, стиле жиз-

ни и культуре быта, можно было 

пересчитать по пальцам. Темы эти 

считались непрестижными, хотя и 

позволяли изданиям иметь много-

миллионные тиражи. Правда, в со-

ответствии с духом того времени, и 

здесь существовали суровые огра-

ничения и строгие запреты на то, о 

чем можно писать, а о чем нельзя.

Ситуация начала меняться, когда в 

конце 1986 г. было принято решение 

по общесоюзному «Журналу мод», 

который должен был из альбома с 

картинками стать современным изда-

нием, СМИ. Меня назначили главным 

редактором. До этого я вела раздел 

домоводства и моды в журнале «Ра-

ботница», а потому хорошо представ-

ляла себе, какой «Журнал мод» ждут 

читатели, каким он должен быть.

Начинать приходилось с нуля. У ре-

дакции не было своего помещения, 

фотостудии, аппаратуры, не было бу-

маги, нормальной полиграфической 

базы. И главное – нужны были люди, 

способные реализовать задуманное.  

Кого-то мы нашли на факультете 

журналистики, кого-то в Доме мо-

делей. Кто-то пришел с улицы – со 

знанием семи языков и любовью 

к моде. Взяли на  работу бывшего 

гардеробщика – он потом вел у нас 

отдел мужской моды. Фотографы, 

стилисты, визажисты, художники, 

искусствоведы, историки моды. 

Конструкторы, которые делали вы-

кройки. Вязальщицы. Специалисты 

по вышивке. Фотомодели. Перевод-

чики. И, конечно, литературные ре-

дакторы – как во всяком журнале.

Самое сложное в журналистике мо-

ды – создавать иллюзию того, что  в 

жизни пока не существует. Наш жур-

нал предлагал читателю  новый об-

раз  современного человека – во всей 

его соблазнительной реальности, 

в среде, которая должна отвечать со-

временному стилю жизни. А для это-

го надо было уметь анализировать 

процессы в постоянно меняющемся 

мире моды, понимать механизмы 

ее появления, усталости и старения. 

Знать язык, на котором она говорит. 

И тогда  обычные тряпки – платья, 

кофты, пальто – становились одеж-

дой, которую мода предлагала как 

самую красивую и актуальную.

У нас сложилась дружная команда 

энтузиастов. И мы сделали журнал,  

о котором мечтали. Он вышел ти-

ражом в миллион экземпляров. Его 

презентация состоялась в концерт-

ном зале «Россия» в присутствии 

дипкорпуса и мировой прессы. Это 

было четверть века назад…

Сейчас в нашей стране выходят сот-

ни изданий – бумажных и интернетов-

ских – о моде, стиле жизни, культуре 

быта. Профессиональные журнали-

сты моды востребованы, как никогда.

Лидия Орлова, писатель, журналист и историк моды

Журналист моды

Стиль жизни формируется образо-

ванием человека, его жизненными 

приоритетами и ценностями, привыч-

ками и традициями, мечтами и воз-

можностями, кругом интересов и кру-

гом общения. Есть мнение, что глянец 

создает идеальную картинку жизни 

и провоцирует ощущение иллюзор-

ности существования. Возможно, это 

утверждение можно было бы отнести 

к fashion-изданиям или более гламур-

ным СМИ, чем к журналу «Домашний 

очаг». Но мы пишем не о моде и ро-

скошном образе жизни. Наоборот, мы 

стараемся быть максимально близки 

к читателю. Мы не задаемся целью 

создавать мир грез, наоборот, ста-

раемся сделать журнал практичным, 

удобным. Работаем для женщины, ко-

торой примерно от 30 до 45 лет. Она 

замужем – поэтому вопрос гармо-

низации отношений волнует ее куда 

больше, чем поиск друга. Активно уча-

ствует в жизни своего ребенка/детей. 

Работает, но не топ-менеджер. Любит 

путешествовать, следит за модой и 

новинками в beauty-сфере. Посещает 

кино, театр, музеи. Имеет хобби – ру-

коделие, фотография, кулинария и др. 

Многие спрашивают: «Зачем вообще 

формировать стиль жизни, если каж-

дый вправе решать как жить?». СМИ 

призваны информировать аудиторию. 

Мы сообщаем о новинках и тенден-

циях в моде, помогаем разобраться 

в актуальных вопросах, касающих-

ся, например, брака, здоровья. При 

этом важно помнить: глянец призван 

дарить отдых. Это один из вариантов 

релакса для женщины. Возможность 

отвлечься, скоротать время, ожидая 

подругу в кафе или ребенка, пока он 

занимается в творческой мастерской. 

Хотя мое мнение – российские глянце-

вые издания чуть глубже зарубежных 

аналогов. Когда журнал советует, как 

украсить дом креативно и, при этом, 

доступно; как приятно удивить гостей, 

накрыв праздничный ужин; куда от-

правиться отдыхать, чтобы было и 

познавательно, и интересно; как най-

ти новую работу; куда сходить в вы-

ходные; что почитать, посмотреть и 

многое другое – что в этом плохого? 

Но я отмечу: журнал советует, а не 

навязывает. Делать или нет, идти или 

нет, покупать или нет – решает чита-

тель сам. Глянцевые СМИ работают 

на разную аудиторию. Это влияет на 

уровень стиля жизни, который пред-

лагает то или иное СМИ. Согласитесь, 

было бы странно рекомендовать чи-

тателям, скажем, Vogue новую тех-

нику декупажа, а читателям журнала 

«Лиза» – аксессуар за 30 тыс. руб. 

Меня смущает, когда мне, как читате-

лю, рекомендуют: «это колье (стоимо-

стью 125 тыс. долл.) – must have этого 

сезона». Но, с другой стороны, поче-

му бы и не пофантазировать… Ведь 

наша читательница любит, мечтает, 

живет!

Татьяна Ежова, зам. главного редактора журнала «Домашний очаг» 

О стиле жизни, российском глянце, мире грез и реальности
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Глянец желтым не бывает

С момента выхода первых глянце-

вых журналов на российский инфор-

мационный рынок в начале 1990 гг. 

вокруг них не утихают споры. Су-

ществует мнение, что подобные из-

дания являются сугубо рекламными 

носителями продукции класса люкс, 

вызывая в читателях лишь привкус 

вечной неудовлетворенности собой 

и своим образом жизни. Женские 

журналы хотят видеть в своей чи-

тательнице идеальную женщину, 

способную прекрасно выглядеть, 

заниматься детьми и хозяйством, и 

при этом руководить собственным 

бизнесом.

Однако важно не путать глянец 

и бульварную, так называемую 

«желтую», прессу, которая отли-

чается доступной ценой издания, 

низким качеством полиграфии и 

содержания. Подобные СМИ спе-

циализируются на распростране-

нии слухов, подробностей из част-

ной жизни знаменитостей и прочей 

непроверенной информациии. 

В желтой прессе превалируют сек-

суальная тематика, мотивы смерти, 

освещение скандалов, преступле-

ний, используется особый вид сен-

сационного репортажа, основным 

методом которого является смеще-

ние центра внимания с самого фак-

та на его подачу.

Поток глянцевой прессы необхо-

димо разделить на несколько сег-

ментов, которые, хоть и объедине-

ны общим внешним видом, по сути 

выполняют различные функции. Их 

можно разделить на: журналы о 

моде, журналы LifeStyle, интеллек-

туальный глянец, специальные из-

дания. Глянец отличается не только 

отменным качеством полиграфии 

и использованием новейших тех-

нологий при создании журнала, но 

и зачастую воспитывает художе-

ственный вкус, имея финансовые 

и технические возможности откры-

вать новые имена в мире фотогра-

фии и журналистики. К примеру, в 

1961 г. французский Vogue дал пу-

тевку в жизнь Хельмуту Ньютону, в 

1938 г. художник Сальвадор Дали 

создал для журнала несколько не-

забываемых обложек. В 1930 гг. с 

Vogue сотрудничают такие извест-

ные мастера, как Эдвард Стейхен, 

Хорст П. Хорст. Фотографы, рабо-

тавшие для Vogue, ломали рамки 

дозволенного. Но все же глянец ча-

сто становится формирующим фак-

тором в поведение многих молодых 

женщин, создавая и поддерживая 

определенный стереотипический 

образ, к которому невозможно при-

близиться.

Софья Эббот, доцент кафедры периодической печати

Президент России Влади-
мир Путин внес изменения 
в указ главы государства от 
24 июня 2009 г. «Об обще-
российских обязательных 
общедоступных телекана-
лах и радиоканалах», ка-
сающийся, в частности, 
функций ВГТРК по созда-
нию региональных общедос-
тупных телеканалов. В со-
ответствии с документом, 
ВГТРК «имеет право при-
влекать региональные и му-
ниципальные организации 
телерадиовещания, а также 
редакции региональных и 
муниципальных телекана-
лов (телепрограмм) к соз-
данию региональных обще-
доступных телеканалов в 
субъектах Российской Фе-
дерации». Кроме того, теле-
канал «ТВ Центр» вносится 
в перечень общероссийских 
обязательных общедоступ-
ных телеканалов.

Источник: ИТАР-ТАСС 

У социальной сети Facebook – 
обновленный логотип. Ком-
пания пошла по пути упро-
щения логотипа, избавив-
шись от одного из заметных 
элементов – горизонтальной 
светло-синей полосы снизу. 
Иконки некоторых официаль-
ных страниц, таких как Sports 
on Facebook, Facebook + 
Journalists, Privacy, также из-
менились. Логотип страни-
цы Sports on Facebook стал 
более лаконичным: вместо 
12 изображенных на нем ико-
нок с разными видами спорта 
теперь красуется только один 
символ – человек в движении. 
А логотип группы Facebook + 
Journalists избавили от нари-
сованной на нем телебашни, 
заменив ее символическим 
изображением карандаша на 
фоне листов бумаги.

Источник: Sostav.ru   

Телеканал «Беларусь 3» 
включен в перечень теле-

программ, входящих в обя-
зательный общедоступный 
пакет для зрителей цифро-
вого наземного телевиде-
ния. С 18 мая 2013 г. новый 
телеканал будет доступен 
пользователям цифрового 
эфирного ТВ. Таким обра-
зом, первый мультиплекс бу-
дет включать восемь теле-
визионных программ («Бе-
ларусь», ОНТ, «Беларусь 2», 
СТВ, «РТР-Беларусь», «НТВ-
Беларусь», «Беларусь 3» 
и «Мир»), а также радиопро-
грамму «Первый националь-
ный канал Белорусского 
радио».

Источник: БЕЛТА

Крупнейшая в мире интер-
нет-корпорация Google Inc. 
в первом квартале текущего 
года увеличила чистую при-
быль почти на 16 %. Как сооб-
щается в пресс-релизе ком-
пании, в январе-марте она 
составила 3,346 млрд долл., 

или 9,94 долл. в расчете 
на акцию (за аналогичный 
период прошлого года – 
2,89 млрд, или 8,75, соответ-
ственно). 

Источник: ЖурДом

Руперт Мэрдок делит News 
Corp. на новостной и раз-
влекательный бизнес. Но-
востной (газеты, журналы, 
сайты) сохранил за собой 
название News Corp., а вот 
развлекательный (теле-
видение) теперь будет на-
зываться 21st Century Fox. 
Новая компания аккуму-
лирует следующие активы 
Мэрдока: BSkyB, кино- и 
телестудии Fox, телесеть 
Fox Broadcasting, канал 
Fox News, FX, Fox Sports и 
National Geographic, а так-
же доли в различных теле-
компаниях по всему миру. 
Окончательное разделение 
произойдет летом 2013 г. 

Источник: Guardian

МедиаКалендарь



ЖЖ
Анастасия Сошникова  

Журналисты «разные нужны», жур-
налисты «всякие важны». В этом 
контексте нельзя недооценивать 
журналистов, нашедших свое при-
звание в сфере моды и стиля жиз-
ни. Одноименный тематический 
модуль, а точнее целый проект под 
руководством Эвелины Хромченко 
будет запущен на нашем факульте-
те для нынешних студентов 2 курса 
уже в следующем учебном году. 
Отбор был жестким, но справед-
ливым: Эвелина Леонидовна пооб-
щалась лично с каждым претенден-
том и выбрала 25 лучших, кто, по ее 
мнению, достоин обучаться на мо-
дуле, а затем – определять «мод-
ную» повестку в России, а, возмож-
но, и за ее пределами. Приятно, 
что журфак развивается в fashion-
направлении. Будем надеяться, что 
работа с профессионалами прине-
сет свои плоды. В мире, где встре-
чают по одежке, важно всегда быть 
в тренде! К счастью, для студентов 
нашего факультета это стало не-
преложной истиной.

Софико Арифджанова  

Человек хочет быть красивым, 
окружать себя красивыми вещами 
и жить красиво. Руководствуясь 
этим желанием, он обращается к 
модным журналам, и вольно / не-
вольно начинает следовать трен-
дам, продиктованным домами мод 
и глянцем. Во многом именно они 

прививают человеку вкус. Свой 
вкус.
Модная журналистика в России на 
глазах становится востребован-
нее, и, как следствие, все больше 
журналистов подаются в глянец. 
Главное, чтобы с этим потоком не 
просочились люди без вкуса. 

Антон Симаков 

У лайфстайл-изданий наступил 
звездный час. Пока серьезная эко-
номическая или политическая жур-
налистика потихоньку загибается 
в солидных редакциях серьезных 
газет, бал правят «тренды». Интер-
нет забит изданиями о моде и сти-
ле и каждый час криэйтеры тщатся 
придумать новые. Народ жаждет 
узнать, как одевается Риана и бу-
дет ли в моде в этом сезоне брюки 
чинос. Эра потребления пришла в 
заснеженную Россию. Журнали-
стика сложила корону. Встречайте 
его величество Тренд. 

Ирина Штырник

В наш век потребления мода ста-
ла индустрией, отдельным миром, 
где нужны не только дизайнеры и 
огромный штат портных, но и жур-
налисты. Журналисты, которые 
смогут убрать пропасть между 
людьми, которые создают моду и 
теми, кто ее «выносит» на улицу. 
К сожалению, я не знаю имени ни 
одного фэшн-блогера (хотя что тут 
сожалеть, просто пропасть еще ни-

кто не убрал, видимо); и мне скучно 
листать цветные картинки в глянце-
вых изданиях. После того, как про-
бежишь глазами модный журнал, 
настроение куда-то пропадает: 
ты не такая худющая, как все эти 
модели, на пару обуви от Лабутен 
тебе еще копить и копить.
Но в этом секундном пессимизме 
есть один плюс. Если вопросы: «По-
чему я не эта цветная картинка в глян-
цевом издании?»; «Почему не я хожу 
по дорогим ресторанам?»; «Почему 
не я диктую, что модно, а что нет?» 
приведут к действию, то спешу Вас 
поздравить. У Вас есть сила воли, 
и все действительно в Ваших руках!

Анастасия Боярышник

Может, я не женщина, но после про-
чтения первого в моей жизни мод-
ного журнала Cosmopolitan у меня 
сложилось впечатление, что вся эта 
журналистика похожа на потемкин-
ские деревни: она говорит о том, что 
надеть и накрасить, как провести 
время и как вести себя, чтобы соз-
дать нужное впечатление. Но в ней 
нет ни слова о том, что стиль твоей 
жизни должен быть, прежде всего, 
внутренним стилем, свободным от 
наносных рамок и ограничений. Ведь 
журналистика моды – это не полити-
ка. Здесь нет оппозиции и власти, 
нет белых и красных, нет прокуроров 
и адвокатов. И если кто-то кому-то 
выносит «модный приговор», то сто-
ит глубоко и надолго задуматься.

ЖУРНАЛИСТИКА О МОДЕ: ЗА И ПРОТИВ

ЖИЗНЬ ЖУРФАКА
№ 3 (40) 6 июня 2013
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КНИЖНЫЕ НОВИНКИ

Русская мода. 

150 лет в фотографиях 

Васильев А. (М., 2013)

Книга посвящена исследованию костю-
ма в России в один из самых важных пе-
риодов ее истории: XIX-XX века – время 
потрясений и коренных перемен в со-
циальном строе страны, в ее бытовом 
укладе и в культуре. Исследование авто-
ра основано на доскональном изучении 
различных материалов: журналов, газет, 
мемуаров, интервью и записей бесед 
с модельерами, актрисами, моделями. 

Russian Style

Khromtchenko E. 
(New York, 2009) 

Альбом «Русский Стиль» – это ил-
люстрации и фотографии, сопрово-
жденные короткими комментария-
ми. Автор и составитель Эвелина 
Хромченко рассказывает об арте-
фактах и персоналиях, создающих 
образ, который сегодня принято 
считать русским. 

Азбука моды

Орлова Л. В. (М., 1989) 

История моды, ее законы и формы раз-
вития, воплощение в ней вечного жела-
ния красиво и современно выглядеть, 
издержки моды, казусы бессмыслен-
ного и поверхностного подражания... 
Обо всем этом ведет разговор с читате-
лем главный редактор «Журнала мод» 
Л. В. Орлова. Книга сохраняет свою ак-
туальность и сегодня и будет полезной 
для журналистов, освещающих тему 
моды и стиля жизни. 

Мода и стиль

Мода и стиль – явления 

всеобъемлющие: декан 

факультета искусств 

проф. А. С. Лободанов 

определяет стиль как 

единственную в дан-

ном времени и неповторимую форму дея-

тельности, имеющую индивидуального 

или коллективного автора; а моду – как 

массовидное подражание и творческое 

развитие авторского стиля. Они обнару-

живаются как образ жизни, релевантны 

для промышленного и мануфактурного 

производства потребительских товаров, а 

также свободных и прикладных искусств.

Мода и стиль – феномены повседневно-

сти, как свойства и качества они материа-

лизуются в вещах, людях и отношениях, 

спектр которых распространяется от кос-

метики до гаджетов и luxury goods.

Мода и стиль обусловлены извне – дав-

лением референтных групп, но укоре-

нены в психологии: вещи – это объекты 

желания, обладание (или невозможность 

обладать) ими способны повлиять на всю 

человеческую жизнь.

Это механизмы социализации и власт-

ных отношений: потребительское благо-

получие масс обеспечивает их полити-

ческую лояльность даже непопулярным 

режимам.

Мода и стиль – феномены семиотиче-

ские. Вся среда обитания человека ра-

ботает как особый текст: не только вы-

полняет непосредственные функции, но 

и информирует о нем не хуже его слов 

и поступков, идентифицирует его лич-

ность. А «язык моды» – вестиментарный 

код – стал одним из полигонов европей-

ской семиотики в варианте Ролана Барта.

Мода и стиль давно стали важным ком-

понентом медиаконтента. Теперь и в 

России возникли потребительские СМИ, 

которые коррелируют с сегментом до-

суговых медиа и, в свою очередь, диф-

ференцируются на издания LifeStyle, 

каталоги и модные журналы с выкройка-

ми: рукоделье в области моды помогает 

не только формировать свой стиль, но 

и развивать таланты, а то и обнаружи-

вать новые призвания.

МЕДИАТЕКСТ
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