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I. ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

ЦЕЛЬ КУРСА

Для современных массовых коммуникаций характерно сращение методов журналистики и психологии. На телевидении и радио, в газетах и журналах применяются психологические методики организации материала: интервью с использованием детектора лжи, очерк на основе глубинного тестирования, обозрение с психосемантической проработкой предвыборной символики и т.п. Параллельно новейшая практическая психология, используя журналистские методы, расширяет социотерапевтическое воздействие до уровня массовой коммуникации. Можно прогнозировать возникновение в редакциях специальных подразделений типа «Психологическая служба газеты», «Центр социально-психо-логического анализа», «Банк социально-психологической информации» и т.п. Это поможет решить проблему психологической компетентности современного журналиста, овладения им знаниями и методами психологии межличностного общения и массового воздействия. Преподавание курса «Психология журналистики» призвано удовлетворить возникшую потребность в освоении специальной ветви практической психологии массовых коммуникаций (медиапсихологии) при подготовке к работе в средствах массовой информации на современном уровне.

ЗАДАЧИ КУРСА

Основная задача курса состоит в том, чтобы сформировать у студентов-журналистов  системное  понимание закономерностей  психологических процессов, лежащих в основе важнейших феноменов индивидуального творчества и массовой коммуникации. Общий замысел предусматривает такой аспект адаптации теоретического и эмпирического материала, при котором данный курс мог бы стать своего рода психологическим обеспечением профессиональной подготовки журналиста к работе в стрессогенных условиях современных масс-медиа.

МЕСТО КУРСА В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ПОДГОТОВКЕ

ВЫПУСКНИКА

В системе дисциплин профессиональной подготовки курс «Психология журналистики», интегрируя подходы фундаментальных и специальных наук, разрабатывает систему психологических приемов и методов решения основных коммуникативных проблем и личных творческих затруднений. Дополнительной функцией курса может стать психодиагностика творческой предрасположенности студента и профессиональная ориентация для работы в специальных подразделениях редакций типа «Психологическая служба газеты».

ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ

ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ КУРСА

Курс можно считать освоенным, если студент имеет системное представление о психологической проблематике массовых коммуникаций, умеет пользоваться аппаратом медиапсихологии для практического анализа и моделирования профессиональных  акций и кампаний, имеет устойчивые навыки работы со специальной литературой и оперативно  публикует свои материалы в ходе производственной практики.

II. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

1. Предмет и задачи курса

Психологический итог XX века. Глобализация общества и идентичность личности.  Вечные проблемы новой журналистики.    Профессиональное мышление, общение и поведение в условиях социально-политической антиномии. Современные технологии воздействия и суверенность личности, включенной  в  массовую  коммуникацию.  Творчество  в  процессе коммуницирования: интерпретация и порождение сообщений, психологическая защита от информационного давления. Массовая коммуникация как личностная проблема. Коммуникативистика и медиапсихология.

Основу методического подхода составляет параллельное рассмотрение высших психических функций человека и психологических процессов современной массовой коммуникации, объективирующихся в текстовых структурах, имиджах и паттернах журналистики, а также рекламы и PR.

2. Категории медиапсихологии

Массовая коммуникация в психической жизни человека. Преобразование традиционных форм фольклора, ораторского искусства, религиозного проповедничества, делопроизводства, партийной пропаганды, психотерапевтических практик и т.д. в устойчивые типы текстов, имиджей и паттернов массовой коммуникации. Психологический аспект практических концепций журнализма. (Немецкое «Газетоведение»; «News» англоязычной журналистики; «Эзопов язык» русской подцензурной прессы; «Вольное слово» А. Герцена; «Организаторская функция» большевистской печати, посткоммунистическая «Гласность», «Интернет» Б. Гейтса и др.)

Психика как инструмент выживания и развития. Роль массовой коммуникации в процессах психосоциальной адаптации. От коллективного бессознательного (К.-Г. Юнг) и общинного поведения к индивидуальному самосознанию и личной ответственности. Соотношение коллективной и индивидуальной психики. Проблема автономии и границ личности. Динамика индивидуации и инфляции личности в массовой коммуникации. Заражение, внушение, убеждение, научение как формы воздействия на аудиторию. 

Эффекты податливости и сопротивляемости воздействию. Конформизм и нонконформизм. Влияние активного меньшинства (С. Московичи) на принятие властных решений и изменение взглядов большинства. Современные рекламные стратегии и избирательные технологии. Психология манипуляции. Современные электронные коммуникации и психика. Групповая динамика сетевого сообщества. Эмансипация индивидуальности как следствие технологической революции в массовой коммуникации. Открытое общество и информационная безопасность.

Содержание понятий «парадигма мышления», «форма творчества», «вид текста», «психологический профиль аудитории», «внутренний имидж журналиста», «психологическая служба редакции».

Экопсихология информационной среды. Техника психологической безопасности в массовой коммуникации.

3. Парадигмы мышления и виды текста

Исторические этапы становления феноменологических свойств человека и развитие представлений медиапсихологии.

Магическое мышление и убеждающий текст. Пантеистическое мироощущение древних. Аристотель, Платон, Демокрит и преднаучное осмысление предмета психологии. Л. Леви-Брюль, К. Леви-Стросс, Дж. Фрэзер о пралогическом мышлении и структуре мифологического текста. Табу как импульс психической деятельности. Мифология новейших средств массовой коммуникации. Триединство прорицания, всеведения и заклинания в современной политической публицистике. Теория «глобальной деревни» М. Маклюена. Мифологический текст в арсенале журналиста.

Рационалистическое мышление и убеждающий текст. Эсхатологическое мироощущение Средневековья и пропаганда идеи общественного прогресса в эпоху Просвещения. Р. Декарт о сознании как единственной психической реальности. Идеологическая оценка как импульс психической деятельности. Религиозная проповедь и пропагандистская статья – прототипы убеждающего текста. Назидательность как необходимое условие массовой коммуникации. Стереотипы пропаганды и стилистика убеждающей речи. Дедукция, абдукция и бинарная логика убеждающего сообщения.

Позитивистское мышление и прагматический текст. Кризис идеологии Просвещения. Дж. Уотсон о поведении как единственной психической реальности. Выгода как импульс психической деятельности. Коллективная рефлексология по В. Бехтереву. Массовая коммуникация и реальные проблемы социальной практики. Расследовательская деятельность журналиста. Прагматический текст: дегероизация и деритуализация, фактологичность, описательность, рецептурность.

Драйв-мышление и гедонистический текст. Бессознательное как феномен психической жизни. З. Фрейд о структуре личности. Драйв-мышление и гедонистический риск. Удовольствие как импульс психической деятельности. Гедонистический текст как актуализация влечения: устранение «цензора», отрицание табу, «разглядывание» вытесненного. Регрессия, сгущение, замещение как приемы построения сообщения. Проблематика и символика шоу-программ и развлекательных изданий.

Гуманистическое мышление и смысловыявляющий текст. Неадекватность драйв-мышления в ситуации экзистенционального выбора. Метапотребности как психическая реальность. Самоактуализирующаяся личность (А. Маслоу) в системе представлений о феномене человека. Поиск смысла жизни как импульс психической деятельности. В. Франкл и концепция логотерапии. Этика благоговения перед жизнью (А. Швейцер). Пути самоактуализации личности и включенность человека в массовую коммуникацию. Смысловыявляющий текст: вариативность бытийных ценностей, децентрация авторской позиции, реритуализация, нонконформизм, ответственность, прогностичность.

Net-мышление и сетевой текст. Интернет как электронное поле общения, источник информации, поисковая система и интерпретатор данных. Творчество в режиме «компьютер - человек»: опора на алгоритмизованную интуицию, преобладание эвристики над доказательностью, отторжение внешнего контроля, интерактивность, публичная субъективность. Сетевой текст в традиционных каналах массовой коммуникации. Нелокальность психики и системность журналистского текста.
Интеграция исторических уровней психической жизни в мышлении, поведении и творчестве современного человека.

4. Психологический профиль аудитории

Потенциальная, реальная и базовая аудитории. Антропоцентрированные и медиацентрированные модели массовой коммуникации: «пулевая теория», «uses and gratifications» (использование и удовлетворенность); «не только коллективный пропагандист и коллективный агитатор, но также и коллективный организатор» (В.И. Ленин), «четвертая власть» и т.п. Моделирование новых изданий, программ, кампаний и рубрик.

Социологический и психологический подход к исследованию аудитории. Зондаж информационных потребностей и личностных ценностей читателей. Типы психологической включенности в массовую коммуникацию. Стратификация аудитории в соответствии с образом жизни и ценностями личности. Построение психологического профиля желаемого читателя. Психологическая концепция клиент-центрированного (ориентированного на интересы базовой аудитории) канала информации. Идентификация имиджа издания и воплощение его в системе разделов, рубрик, субрубрик и фирменном стиле издания. Моделирование фирменного текста.

5. Формирование и коррекция имиджа журналиста

Открытый диалогический контакт журналиста и читателя в массовой коммуникации. Персонификация информации. Выбор коммуникатора как референтного партнера, облегчающего процесс социальной адаптации реципиента. Возникновение «публичной индивидуальности» журналиста как основы его социального имиджа. Трансфер и психическая асимметрия контакта реципиент – коммуникатор.

Моделирование социального имиджа журналиста:

– по типу контакта (Ч. Миллоу): Друг (ключевая характеристика – привлекательность); Авторитет (ключевая характеристика – динамизм); Эксперт (ключевая характеристика – компетентность);

– по уровню близости (А. Гольдхабер): Такой-же-как-все; Герой; Загадка;

– по функции в процессе социализации (Е. Пронина): Учитель, Вожак, Кумир, Мэтр, Командир;

– по типу текста и парадигме мышления: Мифотворец, Моралист, Прагматик, Игрок, Психоаналитик, Хакер.

Социальный имидж и редакционное амплуа журналиста.

Взаимодополнительность публичной и приватной индивидуальности журналиста. Внутренний имидж как система личностных характеристик, позволяющих претендовать на определенное профессиональное амплуа. Диагностика внутреннего имиджа журналиста: лабильность, тип текстового мышления, способ реакции на фрустрацию, ценностные ориентации, индивидуальные коммуникативные паттерны. Самораскрытие и самопознание как способы актуализации профессиональных качеств. Снятие невротических механизмов защиты для преодоления конкретных затруднений в процессе творчества.

6. Журналист в экстремальной ситуации

Журналист как участник и наблюдатель чрезвычайных событий. Что необходимо знать о психологическом состоянии жертвы, спасателя, очевидца, участника социальных конфликтов, природных и техногенных катастроф. Соблюдение правил психологической безопасности и оказания эмоциональной поддержки в ходе установления контакта и сбора информации.

Понятие психологической травмы и стрессогенных обстоятельств. Последствия  психологических травм. Посттравматические стрессовые расстройства. Факторы, повышающие и понижающие стрессоустойчивость личности. Методы психологической саморегуляции и самопомощи журналиста в чрезвычайных обстоятельствах. Способы десенсибилизации. Конструктивное мышление как условие эффективной адаптации к стрессогенным обстоятельствам. Характеристики конструктивного мышления и возможности его формирования.

Конструктивные  и неконструктивные варианты освещения травматических событий. Патогенные информационные воздействия как фактор массовой психологической травматизации населения. Психологические принципы представления потенциально стрессогенной информации. Критерии психологической безопасности информационной среды.

7. Психологическая служба редакции

Масс-медиа как орудие манипуляции и как средство социотерапии. Мониторинг психической напряженности в обществе. Репрезентативное тест-анкетирование базовых страт населения. Специализированные фокус-группы. Справочные системы и банки данных. Тактика контроля этичности электоральных, пропагандистских и подписных кампаний. Методика психотехнического анализа журналистских текстов и рекламных публикаций.

Коррекция внутреннего имиджа журналиста и снятие редакционных конфликтов  в  рамках  группового  тренинга  или  индивидуального психологического консультирования. Транзактный анализ внередакционного общения. Паттерны уверенного, неуверенного и агрессивного поведения. Развитие навыков эмпатии, децентрации и понимания.

Психологическая поддержка профессиональных акций: интервью, пресс-конференций, презентаций, кампаний, расследовательских зондажей.

8. Деловая игра «Читательская конференция»

Формат деловой игры. Проводится лектором в часы,  отведенные для самостоятельной работы студентов.

Основные цели деловой игры. Приобщение студентов к самостоятельному изучению литературы по истории культуры, психологии творчества, религиоведению, теории литературы, информатике, социологии, языкознанию для расширения общетеоретической базы освоения медиапсихологии;  подкрепление фундаментальных знаний в журналистской деятельности; овладение навыками профессионального журналистского анализа первоисточников информации.

Подготовка к деловой игре. Студентам предлагается специальный список литературы, который системно охватывает проблемы медиапсихологии, возникающие на стыке журналистики и фундаментальных научных дисциплин. Каждая книга – признанное достижение в своей области и одновременно доступное пониманию и даже увлекательное чтение для журналиста с его универсальным типом мышления.

Студент выбирает из списка одну монографию, которую должен прочитать в течение двух недель. Не допускается, чтобы два (или более) студента выбирали одну и ту же книгу. Принцип выбора: один студент – одна книга. Замысел игры предполагает высокий темп и полную самостоятельность работы студента над монографией, чтобы на «читательской конференции» состоялся обмен информацией по возможно более широкому кругу рекомендованных произведений.

Каждый участник деловой игры должен сообщить, какие теоретические положения из прочитанной монографии могут быть полезны журналисту в момент непосредственной подготовки материала к публикации или при освоении какого-либо приема профессионального творчества. В результате обмена мнениями студенты получают ориентированную на профессиональные потребности информацию о содержании каждой книги из предложенного списка литературы. При этом создается возможность убедиться в том, что хорошая теоретическая разработка способна помочь журналисту в момент практических затруднений и он сможет в будущем выбрать из перечисленных изданий те монографии, которые отвечают его собственным профессиональным устремлениям.

На подготовительном этапе требуется внимательное прочтение избранной книги, но не школярское, а профессионально-журналистское, то есть ориентированное на аналитико-рекомендательную презентацию в форме публичной устной импровизации. Поэтому следует заранее систематизировать свои впечатления (не обязательно фиксируя их письменно) так, чтобы четко ответить себе на следующие вопросы:

1) кем, когда, в каких обстоятельствах была опубликована прочитанная монография, какой вызвала общественный резонанс и какое место она заняла теперь в рейтинге мировых шедевров?;

2) какие именно теоретические положения могут быть полезны журналисту для решения его профессиональных проблем?;

3) какие конкретные моменты описания проблемы, разработки темы, аргументации, обобщения, а также подробности содержания и особенности изложения (примеры, аналогии, афоризмы и т.п.) запомнились так, что ими можно оперировать, не обращаясь к конспекту или первоисточнику?;

4) стоит или не стоит журналисту затрачивать время на тщательное изучение данной монографии?

Организация деловой игры. Каждому участнику предоставляется «600 секунд» для рассказа о прочитанной монографии в режиме «прямого эфира». Контроль осуществляется по секундомеру. Превышение или недоиспользование лимита времени в равной мере считается технологической ошибкой.

Чтобы задать полемический тон игре, первые два выступления поручаются участникам, пришедшим к прямо противоположным мнениям относительно ценности теоретических разработок для журналистской практики: одного из них можно было бы назвать «адептом науки», другого – «скептиком».

«Адепт» излагает характерный пример прямого использования научной разработки для подготовки журналистского текста или овладения конкретным профессиональным приемом и обосновывает этим свое суждение о практической ценности прочитанной монографии.

«Скептик» рассматривает характерный пример неудачного применения научной разработки для подготовки журналистского текста или выполнения конкретного приема профессиональной деятельности и на этом основании говорит об очевидной бесполезности для журналистской практики одной из рекомендованных книг.

Сообщения «адепта» и «скептика» должны следовать одно за другим без перерыва. У них единая задача: обозначить возможности и пределы применения теоретического знания непосредственно в журналистской публикации. Однако полярное противопоставление их суждений – условность, необходимая для того, чтобы никто не боялся ни отрицательных, ни положительных оценок. Важно только продуманно и основательно аргументировать свою точку зрения. Каждый из остальных участников должен высказать свое мнение столь же определенно и аргументированно.

Чтобы поддержать игровой тонус, одному из участников поручается играть роль «парадоксалиста», который будет задавать выступающим каверзные вопросы, выявлять необоснованность тех или иных утверждений, требовать уточнений, стараясь взглянуть на вещи с неожиданной стороны. Его иронические реплики и альтернативные оценки должны стимулировать всех остальных участников тоже задавать сложные вопросы выступающим. Деловая игра должна стать формой интенсивного обмена информацией в условиях неожиданно возникающих шумов при недостатке времени.

Преподаватель контролирует соблюдение формата деловой игры, обобщая результаты дискуссии, и подводит общий итог.

Выступление студента на «читательской конференции» оценивается как превентивный ответ на один из вопросов экзаменационного билета. В случае неучастия в обсуждении или неудовлетворительной оценки преподаватель обязан повторно на экзамене проверить умение студента работать с научной литературой.

ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ КОНТРОЛЬНЫХ ВОПРОСОВ 

И ЗАДАНИЙ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

Тема 2.

1. Составить системную матрицу категорий медиапсихологии.

2. Сопоставить достоинства и ограничения исторически складывавшихся практических концепций журнализма.

3. Определить объем и пересечение понятий «парадигма мышления», «форма творчества», «вид текста».

Тема 3.

1. Собрать  досье  публикаций,  показательных  для  каждой  из  изучаемых  парадигм  мышления,  систематизируя  типологические  особенности  соответствующих  видов  текста  в  основных  журналистских жанрах.

2. Определить вид текста конкретной публикации и парадигму мышления автора.

3. Провести предварительное типологическое моделирование собственных контрольных публикаций.

Тема 4.

1. Проанализировать: к медиацентрированным, антропоцентрированным или клиентцентрированным моделям массовой коммуникации относятся концепции «партийной печати» и «четвертой власти»?

2. Сопоставить сходства и различия социологического и психологического подходов к изучению аудитории.

3. Охарактеризовать содержание понятий «фирменный стиль» и «фирменный текст» редакции.

Темы 5, 6.

1. Проанализировать процесс подготовки и  структуру текста собственных  контрольных  публикаций,  определяя  характер возникавших затруднений и уточняя причины сбоев технологии.

2. Охарактеризовать имидж ведущего публициста издания, программы или студии.

3. Составить свод правил техники психологической безопасности при работе в экстремальной ситуации и подготовке потенциально стрессогенной публикации.

Тема 7.

1. Принять участие в работе фокус-группы.

2. Принять участие в психосемантическом эксперименте.

3. Подготовить программу фокусированного интервью.

4. Разработать предложения по психологической поддержке презентации общественного деятеля.

ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ 

И КУРСОВЫХ РАБОТ

1. Человек в массовой коммуникации. Психологическая защита от информационного давления.

2. Мифологический текст в современной журналистике: структура и функции.

3. Идеология и журналистика. Логика убеждения и ловушки пропаганды.

4. Типология жанровых структур газеты в контексте прагматической парадигмы мышления.

5. Понятие архетипа (К.-Г. Юнг). Архетипические представления в рекламе и журналистике. 

6. Стратификация населения и построение психологического профиля базовой аудитории конкретного издания.

7. Транзактный анализ типовых ситуаций профессионального общения.

8. Психологический аспект журналистской акции (по выбору: интервью, презентация, ток-шоу, расследование и т.п.).

9. Проблемы информационного давления и суверенности личности в условиях массовой коммуникации.

ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ

К ЭКЗАМЕНУ ПО ВСЕМУ КУРСУ

1. Человек в массовой коммуникации: информационное давление и суверенность личности.

2. Масс-медиа как орудие манипуляции и как средство социотерапии. Психологическая служба редакции.

3. Коммуникативная открытость и информационная безопасность. Стратегия поведения журналиста в условиях социально-политической антиномии.

4. Феномены коллективной психики. Конформизм и нонконформизм. Механизмы заражения, подражания, внушения. Бумеранг-эффекты.

5. Психосоциальная теория «активного меньшинства» С. Московичи. Механизмы влияния «активного меньшинства» на принятие властных решений и изменение взглядов большинства.

6. Психология манипуляции. Рекламные стратегии, избирательные технологии, техники влияния.

7. Основные этапы психоисторического развития человека. Соотношение понятий «парадигма мышления», «форма творчества» и «вид текста».

8. Закономерности пралогического мышления (Л. Леви-Брюль). Магия – религия – наука (Дж. Фрэзер). Мифологический текст в современной журналистике.

9. Рационалистическое мышление: философские и психологические предпосылки, структура умозаключения.  Убеждающий текст: порождение и восприятие.

10. Прагматизм и бихевиоризм. Польза как критерий истины. Прагматический текст: порождение и восприятие.

11. Драйв-мышление. Бессознательное как феномен психической жизни. Структура личности в психоаналитических концепциях.

12. Гедонистический текст: порождение и восприятие. Проблематика и символика шоу-программ и популярных изданий.

13. Гуманистическое мышление. Пути самоактуализации личности (А. Маслоу). Смысловыявляющий текст.

14. Net-мышление:   эвристичность,   публичная   субъективность, интерактивность, самоорганизация. Сетевой текст в традиционных каналах массовой коммуникации.

15. Стратификация аудитории и построение психологического профиля предпочтительного читателя.

16. Атропоцентрированные, медиацентрированные и клиентцентрированные модели массовой коммуникации.

17. Социологический и психологический подход к исследованию аудитории. Методы анализа информационных потребностей и личностных ценностей реципиента.

18. Моделирование имиджа издания и воплощение его в системе разделов, рубрик и фирменном стиле издания.

19. Имидж журналиста в восприятии аудитории. Трансфер и проекция в формировании харизмы коммуникатора.

20. Социальный имидж и редакционное амплуа журналиста.

21. Типосиндром ведущего публициста в истории журналистики.

22. Понятие психологической травмы. Посттравматические стрессовые расстройства в индивидуальном и массовом поведении.

23. Психотравмирующие факторы социальной среды и массовой коммуникации. Роль масс-медиа в преодолении и профилактике массовых травматических явлений.

24. Факторы стрессоустойчивости индивида. Методы психологической саморегуляции и самопомощи журналиста в экстремальных обстоятельствах.

25. Психологические принципы презентации потенциально стрессогенной информации.

26. Конструктивные и неконструктивные варианты освещения травматических событий. Критерии психологической безопасности информационной среды.

27. Методика психотехнического анализа журналистских текстов.

28. Тест-анкетирование базовых страт аудитории.

29. Возможности и ограничения метода фокус-групп.

30. Групповая  динамика  внутриредакционной  жизни.   Стратегия сотрудничества. Профилактика и урегулирование конфликтов.

31. Психосемантические методы анализа эффективности журналистского воздействия.

32. Транзактный анализ внередакционного общения.

33. Анализ процесса подготовки и структуры текста контрольных публикаций. (Этот вопрос рекомендуется вводить в каждый экзаменационный билет для проверки навыка практического использования теоретических положений курса.)

III. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ЧАСОВ КУРСА

ПО ТЕМАМ  И ВИДАМ РАБОТ

	п/п

№№
	Наименование

тем и разделов
	Всего

(часов)
	Аудиторные 

занятия 

(часы)
	Самостоятельная работа

	
	
	
	лекции
	семинары
	

	1

2

3

4

5

6

7

8


	Предмет и задачи курса

Категории медиапсихологии

Парадигмы мышления и виды текста

Психологический про-филь аудитории

Формирование и коррекция имиджа журналиста

Журналист в экстремальной ситуации

Психологическая служба редакции

Деловая игра «Читательская конференция»


	4

4

30

8

8

4

8

6
	2

2

18

4

4

2

4
	
	2

2

12

4

4

2

4

6



	ИТОГО:
	72
	36
	
	36


IV. ФОРМА ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ

Форма итогового контроля – экзамен.

V. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

Основная рекомендуемая литература

Пронина Е. Е. Психология журналистского творчества. – М., 2003.

Пронина Е. Е. Психологические особенности творческой работы репортера. – М.: Пульс, 2001.

Пронина Е. Е. Психологическая экспертиза рекламы. Теория и методика психологического анализа рекламы. – М., 2000.

Проблемы медиапсихологии. – М.: РИП-Холдинг, 2002.

Проблемы медиапсихологии – 2. – М.: РИП-Холдинг, 2003.

Рашкофф Д. Медиавирус. Как поп-культура тайно воздействует на ваше сознание. – М., 2003.

Справочная литература

Власть: зеркало или служанка? Энциклопедия жизни современной российской журналистики: В 2 т. – М., 1998.

Психологический словарь. – М., 2001.

Дополнительная рекомендуемая литература

«Играть по-русски». Психодрама в России: истории, смыслы, символы / сост. Е. В. Лопухина, Е. Л. Михайлова. – М., 2003.

Богомолова Н. Н. Социальная психология печати, радио и телевидения. – М., 1989.

Вартанова Е. Л. Информационное общество и СМИ Финляндии в европейской перспективе. – М., 1999.

Де Роса А. С., Смит А. Н. Стратегия общения «активного меньшинства» в рекламном сценарии: Beneton – Toscani // Психологическое обозрение. – 1997. – № 1.

Дмитриева Е. В. Фокус-группы в маркетинге и социологии. – М., 1998. 

Засурский И. И. Масс-медиа второй республики. – М., 1999. 

Землянова Л. М. Современная американская коммуникативистика. Теоретическая концепция, проблемы, прогнозы. – М., 1995.

Лебедева Н. М. Введение в этническую и кросс-культурную психологию. – М., 1998.

Леви-Брюль Л. Первобытное мышление. – М., 1998.
Московичи С. Машина, творящая богов. – М., 1998. 

Пронин Е. И., Пронина Е. Е. Архетипы тотальной войны в локальном конфликте // Государственная служба. – Декабрь 2001 – январь 2002. – № 4.

Пронина Е. Е. Психология спорта и психология репортажа // Спорт в зеркале журналистики. – М., 1985.

Пронина Е. Е. Последний из хазар: словарь Милорада Павича // Общественные науки и современность. – 2004. – № 3.
Пронина Е. Е. Фрактальная логика Виктора Пелевина // Проблемы медиапсихологии / под. ред. Е. Е. Прониной – М.: РИП-Холдинг, 2003.

Пуховский Н. Н. Психологические последствия чрезвычайных ситуаций. – М., 1999.

Пушкарев А. Г., Доморацкий В. А., Гордеева Е. Г. Посттравматическое стрессовое расстройство. Диагностика и лечение. – М., 2001.

Франкл В. Человек в поисках смысла. – М., 1990.

Фрейд 3. Я и Оно. – М., 1998.

Фрэзер Дж. Золотая ветвь. – М., 1983.

Черепанова Е. М. Саморегуляция и самопомощь в экстремальных условиях. – М., 1995.

Швейцер А. Культура и этика. – М., 1970.

Юнг К.-Г. Архетип и символ. – М., 1992.

Литература

к деловой игре «Читательская конференция»

Аверинцев С. Поэтика ранневизантийской литературы. – М., 1977.

Ауэрбах С. Мимесис. – М., 1974.

Бахтин М. Проблемы поэтики Достоевского. – М., 1963.

Бахтин М. Творчество Франсуа Рабле и народная культура Средневековья и Ренессанса. – М., 1965.
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